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Este manual reune las herramientas basicas para la normalizaciéon, uso y
aplicacion grafica de lamarca MARADONA de forma éptima en todas sus posibles

variantes y soportes de comunicacion.

Pretendemos por lo tanto a través del mismo, facilitar su labor a todas aquellas
personas encargadas de aplicar esta identidad corporativa para conseguir
asi una comunicacion eficiente y efectiva en todos los ambitos, ademas de su

posicionamiento y refuerzo.



iBlenvenidos!

Tomen asiento
disfruten esta g
“la mano” del ju
mas grande que
la historia del f
mundial.
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0 - LA MANO DE D10S

La mano de Dios es el nombre con el que se conoce al gol anotado con dicha
parte del cuerpo por el futbolista argentino Diego Armando Maradona en el par-
tido entre Argentina e Inglaterra en los cuartos de final del Mundial de Futbol

de 1986, disputado el 22 de junio, en el Estadio Azteca de la Ciudad de México.

Después del partido, el propio Maradona declaré que el tanto lo habia marcado
“un poco con la cabeza y un poco con la mano de Dios”, y fue a partir de esa frase

como quedaria para siempre en la historia del futbol.

El jugador de futbol mas grande del mundo, o por lo menos uno de ellos, mere-
cia que el gol mas icénico de la historia fuera lo que le representara como marca

a nivel mundial.
Amado y odiado a partes iguales. Pero de lo que no cabe duda es de que Diego

Armando Maradona, “el Diego”, y su gol en el Mundial de México no solo son

parte de la historia del futbol, sino de la historia.
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1 - SIGNOS BASICOS DE
LA MARCA

1.1. SIMBOLO

El simbolo es el elemento mas caracte-
ristico de la Marca MARADONA.

Esta formado por la figura del astro ar-
gentino justo en el momento de mar-
car el gol que paso a la historia como

“la mano de Dios”

El simbolo puede ser usado de manera

independiente de la Marca.

8 - MARADONA / GUIA DE ESTILO

SILUETA AZUL MARADONA ai




1.2. LOGOTIPO

El logotipo de la marca MARADONA

podra ser usado de forma indepen-

diente en algunos casos, aunque pre-
feriblemente debera ir acompainado
del simbolo formando asi la Marca

principal.

MARADONA



1.3. LA MARCA

El simbolo y el logotipo conforman la
Marca MARADONA.

En sus diferentes configuraciones, la
Marca representa el principal signo MARCA MARADONA HORIZONTAL BLANCA ai

grafico de la identidad corporativa de
MARADONA, siendo la versiéon hori-
zontal la que se debe usar preferente-

mente. @

MARADONA

MARCA MARADONA HORIZONTAL AZUL.ai
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1.4. OTRAS VERSIONES DE LA
MARCA

Para cubrir otras necesidades de la
Marca, se han dispuesto otras versio-
nes que pueden ser usadas en distintos
elementos y soportes de manera oca-
sional y siempre y cuando no se pueda

usar la Marca principal.

No obstante, y como hemos seinala-
do anteriormente, se ha disefado una
Marca versatil, que aunque tiene una
aplicacion principal, sus elementos
pueden funcionar de forma auténoma

o de apoyo a la misma.

(v [el 1. MARADONA

MARCA MARADONA VERTICAL AZUL ai

miof. L4l

MARCA M10 HORIZONTAL AZUL ai

@ @

M M
10 10

MARCA M10 VERTICAL AZUL.ai
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2 - REPRODUCCION DE
LA MARCA

2.1. AREA DE SEGURIDAD Y
TAMANOS MINIMOS

2.1.1. EL SIMBOLO

Entendemos como area de seguridad,
la distancia minima que hay entre los
diferentes elementos de la marca y
cualquier elemento grafico circundan-
te, incluyendo los limites del papel o

soporte sobre el que se aplique.

El tamaio minimo del simbolo original

sera de 30 mm.

Para tamaios inferiores a 30 mm se
usara el simbolo con el balén compac-
to sin los dibujos ya que se perderian a
tamaiios pequeios como se puede ob-

servar en el ejemplo.
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2.1. AREA DE SEGURIDAD Y
TAMANOS MINIMOS

2.1.2. EL LOGOTIPO

Entendemos como area de seguridad,
la distancia minima que hay entre los
diferentes elementos de la marca y
cualquier elemento grafico circundan-
te, incluyendo los limites del papel o

soporte sobre el que se aplique.

El tamafio minimo del logotipo sera de

28 mm.

Para tamafios inferiores a 28 mm se
usara la tipografia Kavo Black en su
versiéon compacta y no la Inline para
evitar que se pierda la linea central y

nuca sera inferior a 14 mm.

MARA

MARADONA

MARADONA
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2.1. AREA DE SEGURIDAD Y
TAMANOS MINIMOS

2.1.3. LA MARCA PRINCIPAL

Entendemos como area de seguridad,
la distancia minima que hay entre los
diferentes elementos de la marca y
cualquier elemento grafico circundan-
te, incluyendo los limites del papel o

soporte sobre el que se aplique.

El tamafno minimo de la marca con su
tipografia original serd de 32,278 mm.
El simbolo, al ser menor de 30 mm, sera

con el balén compacto.

Para tamafos menores a 32,278 mm
y hasta llegar a un minimo de 25,636
mm, que sera el indice de reduccién
minimo, tanto el simbolo como el lo-
gotipo se aplicaran en su versiéon con el

balény la tipografia compactos.
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2.1. AREA DE SEGURIDAD Y
TAMANOS MINIMOS

2.1.4. OTRAS VERSIONES DE LA MARCA

Entendemos como area de seguridad,
la distancia minima que hay entre los
diferentes elementos de la marca y
cualquier elemento grafico circundan-
te, incluyendo los limites del papel o

soporte sobre el que se aplique.

El tamaifo minimo de la marca con su
tipografia original sera de 28 mm. El
simbolo, al ser menor de 30 mm, sera

con el balén compacto.

Para tamafios menores a 28 mmy hasta
llegar a un minimo de 20 mm, que sera
el indice de reducciéon minimo, tanto el
simbolo como el logotipo se aplicaran
en su version con el balény la tipogra-

fia compactos.

MARADONA

t

MARADONA

L

MARADONA
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2.1. AREA DE SEGURIDAD Y
TAMANOS MINIMOS

2.1.4. OTRAS VERSIONES DE LA MARCA

Entendemos como area de seguridad,
la distancia minima que hay entre los
diferentes elementos de la marca y
cualquier elemento grafico circundan-
te, incluyendo los limites del papel o

soporte sobre el que se aplique.

El tamafio minimo de la marca M10 en
horizontal sera de 23 mm y en vertical
de 18 mm. El simbolo, al ser menor de
30 mm, sera con el balén compacto en

ambos casos.
La tipografia serd la original, puesto

que este tamafio minimo tiene una le-

gibilidad suficiente.
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2.2. USOS INCORRECTOS DE
SiIMBOLO, MARCA Y LOGOTIPO

Se exponen algunos ejemplos de usos

incorrectos de la marca.

La imagen de la marca MARADONA no
puede ser alterada ni modificada, de-
biéndose aplicar como se indica en

este manual.

SIMBOLO

LOGOTIPO

MARCA

OTRAS VERSIONES
DE MARCA

MARARONA
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2.3. USO DEL COLOR

2.3.1. COLOR PRINCIPAL

El color constituye otro de los elemen-
tos basicos que sirve como sefia de

identidad de la marca.

El color base elegido, como no podia
ser de otra manera tratandose de Ma-
radona es el azul celeste de la bandera

argentina, Pantone 284 C.

2.3.2. COLOR SECUNDARIO

El color secundario e elegido sigue la
linea cromatica de la gama de azules
pero mas oscuro para destacar en ti-
tulares o contrastar en diferentes ele-

mentos graficos con el color principal.

El color elegido es el Pantone 288 C.

PANTONE 284 C

CMYK

PANTONE 288 C

C:54/M:19/Y:0/K:0

RGB

CMYK

R: 108/ G: 172 / B: 228

HEX/HTML

C:100/M:79/Y:0/K: 37

RGB

# 6CACE4

R:0/G:45/B: 114

HEX/HTML

# 002D72
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2.3. USO DEL COLOR

2.3.3. COLORES COMPLEMENTARIOS
Y ALTERNATIVOS

Los colores complementarios repre-
sentan el universo MARADONA, divi-

diéndose en tres grupos:

- Los colores principales de los
equipos donde jugé; Argentinos Ju-
niors, Boca Juniors, F.C. Barcelona,
S.S.C. Napoli, Sevilla C.F. y Newell's
Old Boys.

- El color complementario al azul
principal y los analogos, confor-
mando asi un universo de color con-

secuente y equilibrado.

- Los colores para ediciones de lujo
y elementos graficos con una enti-
dad especial, siendo estos el oro, el

platay el negro.
El posible uso de otros colores queda

supeditado a la aprobacién por parte
de la marca MARADONA.
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PANTONE 1788 C

0

PANTONE 208 C

PANTONE 7409 C

CMYK

CMYK

CMYK

C:0/M:93/Y:82/K:0

RGB

C:0/M:100/Y:29/K: 44

RGB

C:0/M:27/Y:92/K:0

RGB

R: 238 /G:39/B: 55

HEX/HTML

R:134/G: 32 /B: 65

HEX/HTML

R:240/G:179/B: 35

HEX/HTML

# EE2737

# 862041

# FOB323



PANTONE 7410 C

CMYK

PANTONE 3375 C

C:0/M:35/Y:54/K:0

RGB

CMYK

PANTONE 2655 C

R: 254/ G: 173/ B: 119

HEX/HTML

C:41/M:0/Y:31/K:0

RGB

CMYK

# FEAD77

R: 122 / G: 225/ B: 191

HEX/HTML

C.:49/M:55/Y:0/K:0

RGB

# 7AE1BF

R: 150/ G: 120/ B: 211

HEX/HTML

#9678D3
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0

PANTONE 871 C PANTONE 877 C BLACK
CMYK CMYK CMYK
C:0/M:17/Y:55/K:50 C:45/M:34/Y:34/K: 0 C:30/M:0/Y:0/K:100
RGB RGB RGB
R:132/G: 117 /B: 78 R: 138/ G: 141/ B: 143 R:0/G:0/B:0
HEX/HTML HEX/HTML HEX/HTML
# 84754E # 8A8D8F # 000000
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2.3. USO DEL COLOR

2.3.4. APLICACION SOBRE FONDOS

La marca ird en positivo sobre fondo
claro cuando éste no sobrepase el 50%
de negro. A partir del 51% de negro se

usara su version en negativo.
Esta misma norma sera aplicada a fon-

dos de color que permitan la perfecta

visualizacion de la marca.
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MARADONA L

MARADONA L

MARADONA i‘
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0 -25%
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50 - 75%
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2.3. USO DEL COLOR

2.3.5. USO INCORRECTO SOBRE
FONDOS Y TRAMAS

La aplicacion de la marca sobre fondos
y tramas debera de aplicarse de forma

que no dificulte su legibilidad.

A continuaciédn mostramos algunos

ejemplos.

No aplicar en fondos con mucho colorido.

27



2.3. USO DEL COLOR

2.3.6. FONDOS Y TRAMAS

2.3.6.1. MARCA Y SUBMARCAS

Después de ver como no se debe apli-
car la marca, a continuacion expone-
mos varios ejemplos de fondos y tramas
aceptadas. Preferentemente se usara la
marca principal tanto en su formato ho-

rizontal como vertical.

Las diferentes submarcas y colores cor-
porativos también podran usarse de-
pendiendo del evento o pieza grafica,
como pueden ser photocalls, tramas
para packaging, envoltorios en papel,

tarjetas y un largo etcétera.

Si las tramas se usan de fondo para tex-
tos, debera asegurarse la legibilidad de
los mismos rebajando la intensidad de

dicha trama.
La combinacién de elementos para di-

chas piezas sera supervisado por el estu-
dio de disefio de la marca MARADONA.
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2.3. USO DEL COLOR

2.3.6. FONDOS Y TRAMAS

2.3.6.1. MARCA Y SUBMARCAS

Este seria un ejemplo de una de

las tramas con texto encima.

Lo que se ha hecho es reducir al
85% el color del elemento prin-
cipal del patron para asegurar la
legibilidad de los textos. Exac-
tamente igual se haria con cual-

quier otra trama.

Aperferr untiossimil escipid

et ad qui nam undaerum ent
exceper umquis sum consequ
atusam consequi re volestiunt,
nonectiae res ma aliassi t
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2.3. USO DEL COLOR

2.3.6. FONDOS Y TRAMAS

2.3.6.1. MARCA Y SUBMARCAS

30 - MARADONA / GUIA DE ESTILO

Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.

Mio{.

Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.

Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.

Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
MIo{.
MIo{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.

Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.

Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.
Mio{.

Mio{,
Mio{,
MIo{,
MIo{,

Mio{,

Mio{,

FONDO BLANCO M10 HORIZONTAL.ai

mMo{ Mo{ mo{ mof

mof.  Mof  Mof  Mof
mo{ Mmof{ mof{f Mmo{  Mmof

mo{  Mof  Mof  mof
Mof  Mof Mo{ mMof

mo{  Mof{ Mof  Mmof

mo{ Mof{ mo{ mof
mo{  Mof  Mof  mof
mo{ Mmof{ mof{ mof
mo{ mof{f Mmof{ Mof{  mof
mo{ Mmo{ Mmof{ Mmof{f  mof
Mof Mof Mo{ Mo{ mof

FONDO AZUL CLARO M10 HORIZONTAL.ai

FONDO AZUL OSCURO M10 HORIZONTAL.ai



2.3. USO DEL COLOR

2.3.6. FONDOS Y TRAMAS

2.3.6.1. MARCA Y SUBMARCAS

FONDO BLANCO M10 VERTICAL.ai

FONDO AZUL OSCURO M10 VERTICAL ai

FONDO AZUL CLARO M10 VERTICAL.ai
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2.3. USO DEL COLOR

2.3.6. FONDOS Y TRAMAS

2.3.6.1. MARCA Y SUBMARCAS
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2.3. USO DEL COLOR

2.3.6. FONDOS Y TRAMAS

2.3.6.2. TRAMAS SIMETRICAS

A continuacion exponemos varios
ejemplos del uso de diferentes tramas
en homenaje a cédmo “el Diego” cele-
braba sus goles, haciendo una inter-

pretacion grafica de la tipica posicion

de sus brazos.

MOTIVO BRAZOS MARADONA FONDO AZUL CLARO.ai

AN\ N\ALIN\ALNALSVN\ALSINASRNAS
SN\ANAVN\ANARNAARN\ASNARN
. AARNAANALNAINALRNALNALNAS
v SIN\ANANAINALNANAINANN

\] » e AARNANALINALNALRNALRNALNALS
AN\ AN\ ;

fJ\z’\/‘J\f\/‘J\!\J‘J\!\J‘J’\I\/‘J\I\/\J\I\/‘J\—
MOTIVO BRAZOS MARADONA FONDO BLANCO.ai MOTIVO BRAZOS MARADONA FONDO AZUL OSCUROQ.ai
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2.3. USO DEL COLOR

2.3.6. FONDOS Y TRAMAS

2.3.6.2. TRAMAS SIMETRICAS

A continuacién exponemos varios

ejemplos del uso de diferentes tramas

en homenaje a cédmo “el Diego” cele-

braba sus goles, haciendo una inter-

on

ipica posici

6n grafica de la t

pretaci

de sus brazos.

MOTIVO BRAZOS EN ALTO MARADONA FONDO AZUL CLARO.ai
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2.3. USO DEL COLOR

2.3.6. FONDOS Y TRAMAS

2.3.6.2. TRAMAS SIMETRICAS

A continuacion exponemos varios

ejemplos del uso de diferentes tramas

en homenaje a cédmo “el Diego” cele-

braba sus goles, haciendo una inter-

pretacion grafica de la tipica posicion

de sus brazos.

MOTIVO BRAZOS ARRIBA'Y ABAJO FONDO AZUL CLAROQ.ai
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MOTIVO BRAZOS MARADONA FONDO AZUL OSCUROQ.ai
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Su pasion y su alma

traspasan fronteras



2.3. USO DEL COLOR

2.3.6. FONDOS Y TRAMAS

2.3.6.3. TRAMAS FOTOGRAFICAS

A continuacion exponemos varios
ejemplos del uso de diferentes tramas
de grandes momentos de la vida de-
portiva de “el Diego” que pueden ser
usadas para diferentes piezas graficas,
siempre bajo la supervisidon del estudio
de disefio de la marca MARADONA.

TRAMA FOTOGRAFICA 1 AZUL.psd

TRAMA FOTOGRAFICA 1 ROJA.psd TRAMA FOTOGRAFICA 1 AMARILLA.psd
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2.3. USO DEL COLOR

2.3.6. FONDOS Y TRAMAS

2.3.6.3. TRAMAS FOTOGRAFICAS

TRAMA FOTOGRAFICA 2 AZUL.psd

TRAMA FOTOGRAFICA 2 ROJA.psd

TRAMA FOTOGRAFICA 2 AMARILLA.psd
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2.3. USO DEL COLOR

2.3.6. FONDOS Y TRAMAS

2.3.6.3. TRAMAS FOTOGRAFICAS

TRAMA FOTOGRAFICA 3 AZUL.psd

TRAMA FOTOGRAFICA 3 ROJA.psd TRAMA FOTOGRAFICA 3 AMARILLA.psd
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2.3. USO DEL COLOR

2.3.6. FONDOS Y TRAMAS

2.3.6.3. TRAMAS FOTOGRAFICAS

TRAMA FOTOGRAFICA 4 AZUL.psd

TRAMA FOTOGRAFICA 4 ROJA.psd

TRAMA FOTOGRAFICA 4 AMARILLA.psd

2
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3. TIPOGRAFIA
3.1. TIPOGRAFIA PRINCIPAL

Para esta se buscé una relacién tanto
con la bandera argentina como con el
numero que “El Diego” y sus comparie-
ros llevaron en la camiseta argentina
del Mundial de México de 1986. De ahi

esa raya blanca central.

Dado que posteriormente también se
han usado tipografias similares lo que
se ha hecho es continuar con ese esti-
lo pero dandole un toque mas actual y
moderno pero con ese guiio al pasado

mas glorioso de la seleccidon argentina.

La tipografia principal es la Kavo Inline
en su version Black. Para tamaiios infe-
riores a 28 mm de ancho (14,7 puntos)
se usara la tipografia Kavo Black en su
version compacta y no la Inline para

evitar que se pierda la linea central.
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KAVO INLINE

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
123567830

KAVO BOLD INLINE

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
123U567830

KAVO BLACK INLINE

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567830
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KAVO LICHT

ABCDEFCHIUJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
2356830

KAVO REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
123567830

KAVO BOLD

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567830

KAVO BLACK

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
123US678380




3. TIPOGRAFIA

3.2. TIPOGRAFIA SECUNDARIA

La tipografia secundaria tanto para
titulares como para cuerpos de texto

serd la Museo Sans.

El kerning sera Optico, el tracking 0, la
escala vertical y horizontal seran del
100% y para un cuerpo de letra de 10
puntos, el interlineado sera de 17 pun-
tos. Dependiendo del cuerpo de letra,
dicho interlineado debera ser propor-

cional al mismo.

Museo Sans 100

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
A a abcdefghijkimniopgrstuvwxyz

1234567890

Museo Sans 300

ABCDEFGHIJKLMNROPQRSTUVWXYZ
A a abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

Museo Sans 500

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Aa abcdefghijklmniopqrstuvwxyz

1234567890

Museo Sans 700
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Aa abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
1234567890

Museo Sans 900

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Aa abcdefghijkimniiopqrstuvwxyz

1234567890

Museo Sans 100 ltalic

ABCDEFGHIIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
A a abcdefghijklmnriopqrstuvwxyz

1234567890

Museo Sans 300 ltalic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Aa abcdefghijklmnriopgrstuvwxyz

1234567890

Museo Sans 500 ltalic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Aa abcdefghijklmnniopgrstuvwxyz

1234567890

Museo Sans 700 lItalic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Aa abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890

Museo Sans 900 ltalic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Aa abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz
1234567890

N
a0



3. TIPOGRAFIA

3.3. TIPOGRAFIAS COMPLEMENTARIAS

Como tipografia de apoyo solo para
determinados mensajes en las dife-
rentes piezas graficas o como claim en
ocasiones muy concretas usaremos la

tipografia Turismo CF WO0S5.
El kerning sera Optico, el tracking 24

y la escala vertical y horizontal seran
del 100%.
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Turismo CF WOS5S Regular

abcdefghijklmnhopgrstuvywxyz

: ABCDEFGHIJUKLMNNOPQRSTUV\WXYZ
1234567890

Turismo CF WOS5S Medium

ABCDEFGHIJUKLMNNOPQRSTUV\WXYZ
Aa abcdefghijkimnhopgrstuvwxyz

1234567890

Turismo CF \WOS Light

ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTUWVNWXYZ
Aa abcdefghiklmnnopgrstuvywxyz

1234567890

Turismo CF WOS Heavy

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Aa abcdefghijkilmninopqgrstuvwxyz

1234567890

Turismo CF WOS Extra Bold

abcdefghijklmnihopqgrstuvwxyz

a ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Turismo CF WOS Demi Bold

abcdefghijkimniAhopgrstuvwxyz

c ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Turismo CF WOS5S Bold

abcdefghijklmniopgrstuvwxyz=

e ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890



ll\l’ - "‘" “ o]
( __’_‘...' "

%t‘-ﬂ@ AIP\% G cerveza (@ | PR & 112 Sierlace como o2

3 r’ me la fomaria & [E7/) (3 o1 ¢ llul u ~
N - B Fonro e ARG

& \p\o Siwino al Mundo
‘& % 'Y no toma Vino
x-,-))

Para<ue vmo’l

(/ e S
“bo qllB pahan b




5

AD

48 MARAD O AmeE U




Maradona es poco
menos que D10S para
los argentinos.

Un idolo internacional
al que rendirle culto

y devocion.










Version principal Version secundaria

4. COMPOSITE

4.1. EVENT PARTNER O COBRANDING ©

MARADONA

X/2

El composite funciona como nues-

tro sello oficial y aval; por ello, es im-

portante que siempre se respeten las

normas de uso y proporciones que se

muestran a continuacion.

Siempre que se pueda se debe usar en
su color principal, el PANTONE 284 C,
pero se admiten versiones en negro y
en los otros colores corporativos ya

descritos en este manual.

Disponemos de dos categorias para el
composite: Event partner o Cobran-
ding y Producto Oficial.

52 - MARADONA / GUIA DE ESTILO
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4. COMPOSITE

4.1. EVENT PARTNER O COBRANDING

4.1.1. FIRMA DEL EVENT PARTNER
O COBRANDING

El tamaino del composite debe ir pro-
porcionado al formato en el que se
aplique, debiendo tener un alto mini-
mo de un 5% del lado mas largo para
el caso de la version horizontal y un 7%

para la version vertical.

La posicion es flexible debido a que el
composite convive en las aplicaciones
con otros elementos y logotipos. Siem-
pre que la composicion del formato lo
permita, sera en el lado izquierdo, pu-
diendo situarse en la parte inferior o

superior.
En el caso de que en la zona izquier-

da convivan otros logotipos, podemos

desplazarlo a la derecha.
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4. COMPOSITE

4.1. EVENT PARTNER O COBRANDING

4.1.1. FIRMA DEL EVENT PARTNER
O COBRANDING




Version secundaria Version secundaria

4- COMPOSITE ° LOGOTIPO 3
L8E3TIPS Locopgo
. marevona . o

LOGOTIPO MAPADONA
4.1. EVENT PARTNER O COBRANDING

EVENT PARTNERS

4.1.2. TAMANOS MiNIMOS

LOGOTIPO
y LSEoTIPS
Aqui mostramos los tamafios minimos MARADONAL oo G

del Event partner o cobranding.
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Version principal Version secundaria

4. COMPOSITE —— - N— - M MMM MM M

4.2. SELLO PRODUCTO OFICIAL

En la categoria de producto oficial,
se usara el color secundario (Pantone
288C) sobre un holograma con la “M”
del logotipo de MARADONA como

marca de agua.

Todos los packagings oficiales deberan

llevarla. M‘ -
LV - VJL- E "“ 4 |

mm. ,M~ ™ M

La linea discontinua magenta sefiala A , M \ ._‘.‘n_! M. M.~ M. '*
por donde debe doblar la etiqueta en f )
la esquina del packaging siempre que

este lo permita.

Las distancias y tamafo entre las “M"

del holograma queda indicada en el
grafico.

También se muestran los tamarnos mi- M
nimos establecidos. 3, -
TAMANOS MINIMOS
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4. COMPOSITE

4.3. © COPYRIGHT
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5. PACKAGING

5.1. PUROS

El disefio de la linea de puros para Ma-
radona esta basada en algo tan repre-
sentativo y arraigado en la cultura ar-
gentina como es el llamado “fileteado

porteino”

Para ello, se traté de darle un toque
mas actual sin perder la esencia y sim-
plificando degradados y colores para
hacer un disefio compacto, sencillo
pero reconocible y con personalidad
con la combinacién de elementos gra-

ficos y tipografias.




5. PACKAGING

5.1. PUROS
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5. PACKAGING

5.1. PUROS

5.1.1. VITOLA PREMIUM







5. PACKAGING

5.1. PUROS

5.1.1. VITOLA PREMIUM

5.1.1.2. ELEMENTOS GRAFICOS PARA
VITOLA PREMIUM
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Firma de Maradona
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5. PACKAGING

5.1. PUROS

5.1.2. VITOLA CLASSIC

Como hemos comentado, para la crea-
cion de las vitolas se combinaron ele-
mentos del “fileteado porteiio” tanto
en elementos graficos como en tipo-
grafias dandoles un toque mas actual,

elegante y majestuoso.

Esta es la version para la linea CLASSIC

compuesta de vitola y aro.

El tamano real es de:

85 x 25 mm la vitolay 85 x 6 mm el aro.

6 - MARADONA / GUIA DE ESTILO
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ABCDEFGHIIELMMNOPOR
STUVWXYZACDOED&DBS

#0123456789Y%
. PACKAGING. @-/<¥»=/o\~[0:218¢€8¥©°(){}]

5.1. PUROS

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcedelghijklmn

nopqrstuvwxyz

1234567890

CLASSIC



Voluta CLASSIC 1

5. PACKAGING

5.1. PUROS m Ovalo central CLASSIC

5.1.2. VITOLA CLASSIC —
Corona CLASSIC

51.2.2. ELEMENTOS GRAFICOS PARA Wt&)
LA VITOLA CLASSIC

Voluta CLASSIC 2
Dﬂ / 8

D10S CLASSIC

IIIIIIIIIII;#IIIIIIIIIII

MARADONA =

Maradona CLASSIC 10 central CLASSIC



Fileteado opcional 1_1 Circulo portefio 2 Circulo portefio 7

5. PACKAGING

Fileteado opcional 2 Fileteado opcional 2_1 Circulo portefio 3 Circulo portefio 8

o P

Fileteado opcional 4 Fileteado opcional 4_1

5.2. OTROS ELEMENTOS GRAFICOS

Fileteado opcional 3 Circulo portefio 1 Circulo portefio 6 Fileteado cuadrado 1



5. PACKAGING

5.3. REGLAS BASICAS DEL PACKAGING
ESTANDAR

A continuacion detallamos todos los
elementos que deben componer obli-

gatoriamente el packaging estandar.

70 - MARADONA / GUIA DE ESTILO

1 - La Marca

6 - Nombre del producto

2 - Motivo grafico

4 - Marca de agua
Producto Oficial

()]
bl
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e
0
P

aaflen

MARADONA L

del producto

Producto
Oficial

el

Nombre
del producto

Lorem ipsum dolor sit amet Lorem
ipsum dolor sit amet Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer adipiscing
elittorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt.

1 H 891

234567

MADE IN UE

|

231

ONA* PROD,
&° €

%

UCTO o
00! e,
5 2%

MARADONA “

3 - Trama

5 - Logo Producto Oficial



5. PACKAGING

5.3. REGLAS BASICAS DEL PACKAGING
ESTANDAR

5.3.1. LA MARCA
Todos los packaging deben de incluir la
Marca MARADONA y ésta debe ser visi-

ble sobre cualquier fondo.

Para cualquier duda revisar los puntos
2.34.y2.3.5.

-]

MARADONA ‘

-]

]

MARADONA L

|




5. PACKAGING

5.3. REGLAS BASICAS DEL PACKAGING
ESTANDAR

5.3.2. MOTIVOS GRAFICOS

Todos los packagings deben de in-
cluir uno de estos 4 elementos grafi-
cos, reseiiados en el punto 2.3.6.3. en
cualquiera de los colores principales o
complementarios y que seran amplia-

bles en sucesivas revisiones del manual.
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5. PACKAGING

5.3. CARTERITAS PARA FILTROS Y PAPEL

Otro elemento relacionado con la linea
del tabaco son las carteritas contene-
doras de filtros para hacer boquillas y

papel de fumar.

Hay tres modelos y cada una de ellas
representan a los tres grandes equipos
de su vida, Argentinos Juniors, Bocay la

Seleccioén argentina.
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5. PACKAGING

5.3. CARTERITAS PARAFILTROS Y PAPEL

Como elemento grafico suplementa-
rio se pueden usar los utilizados en las
carteritas para cualquier otra pieza,
siempre bajo supervision del estudio de
disefio de la marca MARADONA.

U



5. PACKAGING

5.4. BOLSA DE CARTON
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5. PACKAGING

5.5. CAJA DE ZAPATOS
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6 - MARKETING Y
COMUNICACION

6.1. PHOTOCALL

A continuacion exponemos varios
ejemplos del uso de los diferentes
elementos a la hora de componer un
photocall para un evento. Como deci-
mos, sélo son algunas de las miultiples
combinaciones que se pueden hacer
con la marca, submarcas y tramas de
MARADONA. Podran usarse dichos ele-

mentos y colores corporativos.
La combinacion para dichas piezas sera

supervisado por el estudio de disefio de
la marca MARADONA.
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6 - MARKETING Y
COMUNICACION

6.2. ROLLUP

A continuacidn exponemos varios
ejemplos del uso de los diferentes
elementos a la hora de componer un
rollup para un evento. Como decimos,
s6lo son algunas de las miiltiples
combinaciones que se pueden hacer
con la marca, submarcas y tramas de
MARADONA. Podran usarse dichos ele-

mentos y colores corporativos.
La combinacion para dichas piezas sera

supervisado por el estudio de diseiio de
la marca MARADONA.
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Space reserved
for the name
of the event

@

MARADONA t

Space reserved
for the name
of the event

MARADONA L

Space reserved

for the name

of the event
11-13/ 2022




6 - MARKETING Y
COMUNICACION

6.3. FLOOR STAND + MOSTRADOR ISi me muel‘o, qUie-ro
volver a.nacery quiero
ser futbolista”

MARADONA L
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6 - MARKETING Y
COMUNICACION

6.4. ACREDITACION PARA EVENTOS
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6 - MARKETING Y
COMUNICACION

6.5. BANDEROLA COLGANTE

MARADONA “‘

Space reserved

for the name
of the event
January 11-13/ 2022
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7 - MERCHANDISING
7.1. CORTAPUROS PREMIUM

A continuacion exponemos varios
ejemplos del uso de los diferentes ele-
mentos de este manual a la hora de
incorporarlos al merchandasing de la

marca.

La combinacién para dichas piezas sera
supervisado por el estudio de disefio de
la marca MARADONA.

Frontal Trasera
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7.2. MECHERO PREMIUM

Frontal

Trasera
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7 - MERCHANDISING

7.3. CENICERO PREMIUM

Cenefa cenicero Maradona



7 - MERCHANDISING

7.4. POLO / REMERA PREMIUM






